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Etudedela
stratégie marketing
et commerciale

Cette Formation permet d’avoir une attestation de formation.

-» OBJECTIFS PEDAGOGIQUES

/// Réaliser un diagnostic stratégique du marché en utilisant des outils
d’analyse (PESTEL, SWOT) pouridentifierles opportunités etles menaces

/// Analyserla segmentation et les besoins des clients pour définir des
groupes cibles et évaluer leur potentiel

/// Construire une stratégie marketing cohérente en définissantun
positionnement différenciant et une segmentation efficace

/// Développerun mix marketing adapté (produits, prix, distribution) en tenant
compte des attentes des segments cibles et des objectifs commerciaux

-» MODALITES D’EVALUATION -» METHODES MOBILISEES

/// Etude de Cas /// Alternances de théories et de

/// Epreuve individuelle ou pratiques surdes cas concrets

collective donnantlieuaune
production écrite ou orale

/// Mise ensituation

Une école duréseau

CONFERENCE REGIONALE
DES GRANDES ECOLES
HAUTS-DE-FRANCE

Cette offre de formation
estéligible a
MON
COMPTE
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au titre des actions suivantes

- ACTIONS DE FORMATION

- ACTIONS PERMETTANT DE FAIRE
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amiens Etude de la stratégie marketing
etcommerciale

Programme

Programme pouvant étre susceptible d’évoluer en fonction de la disponibilité des intervenants

-> Analyse de I’offre et de I’environnement commercial
/// Caractéristiques de I’environnement concurrentiel
/// Analyse PESTEL
/// Segmentation du marché
/// Position concurrentielle
/// Veille commerciale
/// Etudes de marché

-> Stratégie marketing - segmentation, positionnement et mix marketing

/// Segmentation et ciblage

/// Positionnement stratégique
/// Plan produit

/// Stratégies de prix

/// Plandistribution

/// Gestiondes marques
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